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BINA JENAMA MELALUI YOUTUBE
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Dalam dunia digital yang semakin rancak dan penuh persaingan, setiap jenama
berlumba-lumba untuk menarik perhatian dan menambat hati pelanggan. Di Malaysia,
lebih daripada separuh populasi kini menggunakan YouTube sebagai sumber utama
informasi dan hiburan. Seorang usahawan kecil yang bermula dengan impian dan sedikit
modal kini mampu membina reputasi hebat hanya melalui video-video yang dimuat naik
di platform ini. Kisah bagaimana YouTube menjadi jendela utama ke dunia luar kepada
jutaan rakyat Malaysia membuka peluang tanpa had untuk membina kepercayaan

jenama.

STATISTIK PENGGUNA YOUTUBE

Statistik terkini menunjukkan terdapat
kira-kira 25.1 juta pengguna aktif
YouTube di Malaysia, yang mewakili
hampir 70.2% daripada populasi negara
(Kemp, 2025). Angka yang mengagumkan
ini bukan sekadar menunjukkan populariti
YouTube, tetapi juga mencerminkan
potensi luar biasa platform ini sebagai
medium pemasaran dan pembinaan
jenama. Dengan jumlah video yang
dimuat naik mencapai lebih 13.3 bilion,

YouTube telah menjadi sumber

kandungan terbesar dan paling pelbagai di
dunia. Ini memberi ruang kepada jenama
untuk berkongsi cerita mereka dengan
cara yang lebih autentik, menarik, dan
mudah diakses oleh pelbagai
masyarakat.
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Testimoni Pelanggan

o Memaparkan
pengalaman sebenar
pengguna produk atau
perkhidmatan bagi
memberikan bukti jelas
dan meningkatkan
kepercayaan terhadap
jenama.

KANDUNGAN YANG BOLEH DICUBA

Setiap video yang dimuat naik di YouTube
berpotensi menjadi cerita yang
menghubungkan jenama anda dengan

hati penonton. Salah satu pendekatan
yang berkesan adalah dengan
menghasilkan  video tutorial (how-to).

Bayangkan anda seorang pelanggan yang
baru pertama kali melihat produk tersebut

—video tutorial yang menunjukkan
langkah demi langkah penggunaan
produk bukan sahaja memudahkan
kefahaman, tetapi juga membina

keyakinan untuk membuat pembelian.
Secara tidak langsung, ini seperti seorang
guru yang membimbing muridnya,

memastikan mereka tidak tersesat dalam
proses.
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AMALAN TERBAIK UNTUK HASIL [ s Tajuk dan Deskripsi
YANG MAKSIMUM - o Mulakan dengan tajuk dan

deskripsi mesra SEO agar

Amalan terbaik seperti penggunaan tajuk el 2 ol muekln ezt
.. dalam carian Youtube dan Google.

dan deskripsi yang mesra SEO dan

YouTube Shorts bukan sekadar langkah

teknikal semata-mata. Bayangkan seorang : Youtube Shorts

pencipta kandungan yang pada mulanya

menghasilkan video menarik, namun tiada

siapa yang menemukannya kerana tajuk

yang kurang tepat dan deskripsi yang

tidak mencerminkan isi kandungan. Cerita

stedith ini mer;kiura mhata bahaYVfc‘htsf“lpﬁ INTEGRASI PINTAR DENGAN
strategi yang betul, usaha yang gigih bole PLATFORM LAIN

¢ Manfaatkan kandungan video
pendek semula daripada platform
lain seperti Tiktok atau Reels untuk
mencapai audiens baharu dengan
lebih cepat.

jadi sia-sia.

Integrasi YouTube dengan laman web MY
Pernahkah anda terfikir mengapa video- rasmi perniagaan dan platform eDagang
video ringkas dan pendek sering menjadi membolehkan  perniagaan  membawa
tular? Ini  kerana mereka mampu penonton dari video terus ke laman
menyampaikan mesej secara pantas dan pembelian, memendekkan laluan
menarik perhatian dalam dunia yang pengguna dan meningkatkan  kadar
penuh dengan gangguan. konversi. Sebagai contoh, pautan dalam

deskripsi video atau penggunaan Call-to-
Action (CTA) seperti “Klik link di bawah
untuk membuat pembelian” memudahkan
tindakan pelanggan.

Laman Web Produk/
Platform E-Commerce

Youtube Video v ¥ Pembelian selesai
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KLIK DI SIMI
UNTUK MEMBELI

Dengan jumlah pengguna yang terus meningkat dan pelbagai pilihan kandungan yang
boleh diperkaya dengan kreativiti, YouTube kekal sebagai platformm utama dalam
pembangunan jenama dan pemasaran digital di Malaysia. Semakin banyak klsah menarlk
dan autentik yang anda kongsikan, semakin kuat kepercayaan yang: tel ;'f_w“““ il
audiens anda. Maka, pemilik perniagaan dan pencipta kandungah‘dlgalakkan untuk =
menggunakan platform ini secara konsisten dan strateglk sebagal pelaburan jangka
panjang deml kesmambungan kejayaan mereka S

Wb, I




MYNIC

SUMBER RUJUKAN

Kemp, S. (2025, March 3). Digital 2025: Malaysia. DataReportal.
https://datareportal.com/reports/digital-2025-malaysia




